


AXES D’INTERVENTION :

o Promotion et développement de l’industrie : 
• Salons : 

• Salon du Bateau et des Sports Nautiques 
• Salon du Bateau à Flot de Montréal
• Présence dans  de salons et événements  au Québec et à l’extérieur

• Communications : 
• Publications
• Sites Web
• Média électroniques

• Publicité, relations publiques
• Programmes de promotion : Découvrez le nautisme, tournées, etc.

o Structure et développement de la pratique de la plaisance et du nautisme
• Classification de marinas
• Éco-marinas
• Stations nautiques

o Services aux membres
o Représentation et lobby

• Industrie 
• Autorités gouvernementales
• Corps publiques

o Promotion des destinations nautiques et du tourisme nautique
• Stations nautiques 



o Membres corporatifs : 288    (de 150 en 2006)

o Membres plaisanciers :    9300  (de 3500 en 2006)



o Corporatifs et nautiques : 
• Aviva Élite
• Membres corporatifs
• Exposants des salons
• Marinas participantes aux programmes qualité
• CITQ
• Intervenants nautiques
• Etc.

o Gouvernementaux
• Ministères québécois : Tourisme Québec, 

Transport Québec, MDEIE, MDDEP 
• Ministères fédéraux : Parcs Canada, 

Transport Canada
• Conseil municipaux, MRC, etc.

o Organismes publics et 
paragouvernementaux
• ATR, Offices de tourisme, DEL, SADC, 

CRÉ, etc.



Définition d’une ATS  (2008): 
Un regroupement formel d’un nombre significatif d’entreprises et  d’exploitants touristiques d’un secteur 
donné :
- agissant comme un leader représentatif de son secteur ou d’un produit touristique
- présent sur une majorité de territoires québécois….
- jouant un rôle dans la structuration de l’offre touristique québécoise en collaborant et soutenant

les entreprises de son secteur
- offrant une gamme de services à  ses membres

Éléments complémentaires : 
- intervenir dans un secteur touristique….
- Jouer un rôle dans un secteur ayant une certaine ampleur…
- disposer d’une connaissance adéquate de son secteur
- Prendre en charge une variété de mandats pour favoriser l’avancement de son secteur
(certification, label, promotion des meilleurs pratiques d’affaires et ou du développement durable)

- amélioration de l’offre dans le secteur
- activités de promotion, de mise en marché

Note : Définition présentée sous toute réserve, à titre indicatif jusqu’à son acceptation formelle par les   
instances pertinentes 



o Concertation avec l’ensemble des intervenants touristiques sur les plans 
régional et national 

o Intégration de la mise en marché de l’ensemble du tourisme sur une base 
régionale

o Ressources humaines : Expertise, affectations spécifiques au développement 
du tourisme nautique

o Ressources financières pouvant assurer la stabilité des opérations et la 
pérennité

o Assurer la formation es intervenants en matière d’intervention touristique 
Définition des produits, forfaits, et mise en marché



o Un secteur lié à la nature et à la qualité de vie

o Le réseau hydrique, fondement de son action, parmi  les plus riches et les plus variés au 
monde

o Très grande variété d’activités accessibles aux citoyens et aux touristes

o De nombreuses infrastructures en place

o Réputation enviable du Québec pour ses grands espaces à l’international




